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Masculinidade em laboratério

Narevisao da rigidez dos pap¢is de género, o mercado de moda
masculina promete uma expansao criativa, mas o classico segue
invicto, enquanto a ousadia caminha a passos lentos.

por Caio Delcolli

empresario porto-alegrense Eduardo Ferraza, 27 anos, costumava
ficar confuso nos dias em que a consultoria de marketing em que
trabalhava liberava o dress code. Os colegas iam vestidos da maneira
que queriam. “Nao havia certo ou errado, e cada um demonstrava o

< estilo. Mas, além da liberdade ) ntia um pouco de confusao”,
Editar post

>

conta.
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- cadayezpais comum os escritdrios aderirem & casualizacdo, ou seja, a troca do
EeLé]i;) fE‘Enal, com terno e gravata, por um visual mais leve e que, ainda assiiv,
transmita credibilidade. O afrouxamento dessas regras também acendeu uma
lampada no empreendedorismo. A novidade inspirou o proprio Ferrazza a fundar,
em 2020, um e-commerce, o Parla, dedicado a jovens profissionais que procuram

pecas de “elegancia descomplicada”.

Sao itens basicos de materiais e caimentos de qualidade, em que se destacam
camisetas, suéteres e polos de design atemporal e mais condizentes com a
realidade dos homens contemporaneos. Essas pegas entram no lugar do traje
social, hoje em dia entendido como engomadinho demais para eles. E a aposta tem
dado certo. Desde a fundacao, o Parla tem uma taxa de crescimento anual
composta (CAGR) de 95%, de acordo com Ferrazza.

A marca nao € a Unica nesse caminho. De acordo com a Statista, uma plataforma
de inteligéncia de negdcios, as etiquetas brasileiras dedicadas ao publico
masculino estao em um cenario promissor. A projecao de crescimento anual do
mercado, de 2024 a 2028, é de 3,26% - a receita desse ano deve chegar a mais de
11 bilhoes de délares, ultrapassando os 57 bilhdes de reais. Ainda segundo a
Statista, os homens brasileiros estao mais adeptos a “cores vibrantes e padroes
ousados”, o que “reflete a cultura vivaz do pais”.
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gualmgntgya linha da moda masculina séria, mas casual, a Sardegna Sartoria,
onI[lTLacEgoor Bia Harley e Lucas Albuquerque, ja angariou um espaco no
mercado oferecendo camisas de linho, polos, bermudas e blazers, entre outros
itens. “A gente busca resolver todas as necessidades do nosso cliente. Ele quer ir a

praia? Quer ficar em casa? E inverno? A gente resolve”, diz Harley.

A alfaiataria € o habitat natural de Igor Dadona. Com sua marca homdnima, o
estilista apresentou pela primeira vez roupas femininas em uma colecao, na ultima
Sao Paulo Fashion Week, mas a sua especialidade mesmo € a criacao para eles.

Hoje a ideia € expandir o negocio, mas, desde o inicio, o foco no masculino tinha
como objetivo abocanhar um mercado menos explorado.

“A gente nao tem um grande publico de moda masculina autoral no Brasil”, diz.
“Os designers tém exercitado a criatividade e introduzido novos cédigos, porém
boa parte desses clientes ainda prefere o classico e nao aceita qualquer tipo de
proposta.” Segundo o estilista, caminhamos lentamente rumo a ousadia. “Tem
muita gente legal no meio, mas sinto que todos ficam nessa balanca entre a area
comercial e a conceitual, avaliando até onde pode ir.”

Mario Queiroz, autor do livro Homens e moda no século XXI (Editora Senac Rio,
2019), enxerga o cenario de forma semelhante. Para o designer e doutor em
comunicacao e semiotica pela PUC-SP, falta as grandes redes de moda, que estao
nos shoppings e nas ruas e cujos pre¢os sao mais acessiveis a parcela expressiva
da populacao brasileira, acreditar no homem que gosta de novidades e variagoes.
Essas empresas nao tém contemplado o que € mais importante para a moda hoje:
o estilo pessoal.

“Costumo fazer um exercicio que é dizer para as pessoas andarem pelo shopping,
nao olharem o nome das marcas e comparar as roupas. Quando vocé comeca a
observar, nao sabe quem é quem, porque sao pecas muito parecidas”, ele analisa.

De acordo com um estudo de 2020 do Observatoério de Negocios do Sebrae Santa
Catarina, a falta de diversidade nas opcoes de vestuario e o preconceito sobre
pecas que fogem das convencoes de género sao dois pontos bem sensiveis para
esse publico. Os papéis sociais tradicionalmente atribuidos aos homens e as
mulheres pauta a curadoria do que encontramos nas prateleiras.

< >

itura possivel desses dados é ¢ s;ado estd em expansao, mas n.
existe um boom proporcional no avpceie we weogn.
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YA jndigstrigterasileira deve correr atras para resolver essa diferenca ou vai
Ea coy ], qefende Queiroz. “Essas empresas seguem a dire¢cao comercial, e

muitas vezes curiosamente ignora o publico mais amplo. Se na estacao passada eu
nao vendi essa cor, entao nao vendo mais ela. O departamento comercial esta
sempre preocupado em estabelecer o que é viavel no sentido da grande producao

e assim acaba por se repetir.”

No entanto, existem avancos. O Centro de Tecnologia da Industria Quimica e Téxtil,
do Senai, aponta que o debate sobre a masculinidade tem impactado a moda em
varios aspectos, de modelos disponiveis a campanhas publicitarias e conceitos de
colecoes. Essa desconstrucao revela colecoes mais sensiveis e descontraidas,
preocupacao com diversidade e pecas com elementos menos restritivos em
termos de género — ou que brincam mesmo com alguma dualidade.

Mario Queiroz vé uma brecha no mercado conservador com a influéncia do
streetwear. A estética das ruas, com pecas oversized, além de suas estampas,
padrdes e cores, tiraram o vestuario masculino do lugar-comum. As fronteiras
entre o masculino e o feminino estao mais frouxas nesse segmento - 0 que nao
quer dizer, necessariamente, que ele esteja livre do machismo.

Nelson Silva, fundador e diretor da marca Bannanna, de Sao Paulo, focada
principalmente em beachwear, diz que vé pouca intencao dos criadores atuais em
realmente querer quebrar as nocoes rigidas de comportamento. A marca de
Nelson é conhecida pelas sungas cavadissimas, inspiradas nos anos 1980, e pela
clientela majoritariamente gay.

Nelson afirma que entende o fato de nao chamar a atencao de homens hétero
porque nao cria pensando neles, porém tem se surpreendido com os proprios
compradores gays mostrarem ultimamente certa resisténcia as criacoes mais
ousadas. “Este ano, vamos lancar algo inesperado para nds, mas que 0 N0sso
cliente espera da gente: uma sunga 100% classica, larga, que eu considero
conservadora”, diz.

O mercado muda o tempo todo e as empresas ficam atentas as diregcdes em que o
vento sopra, mas, segundo Nelson, fica a sensacao de injustica para os que
buscam jogar a conversa para a frente. “Cinco anos atras, eu fazia regata cropped,

1isas curtas. Elas eram vistas como pecas para gays. Agora, ha marcas
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culinagencaixando esse produto no homem hétero”, ele diz. “A gente, que é o
bpratprioldessa desconstrucao, nao colhe os frutos.”
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